
1 

Rückblick 2024 - 2026 

  



2 

Rückblick 2024 - 2026 

Liebe Mitglieder der Landesgruppe, 

die Versuchung ist groß: Künstliche Intelligenz kann inzwischen selbst komplexe 
Texte oder ganze Romane verfassen – warum also nicht auch die Einleitung zu 
unserem Rechenschaftsbericht? Wer, wenn nicht wir Kommunikatorinnen und 
Kommunikatoren, sollten den Umgang mit Künstlicher Intelligenz inzwischen so 
verinnerlicht haben, dass wir das Schreiben getrost dem Kollegen KI überlassen 
können und in der Zwischenzeit… nachdenken? 

Die Geschwindigkeit, mit der KI voranschreitet und auch unsere Profession 
umgestaltet, ist atemberaubend. Ganz egal, um welche kommunikative Aufgabe es 
sich handelt, ChatGPT, Perplexity & Co. kennen eine Lösung. Oder sie tun manchmal 
nur so. Wir alle haben es schon erlebt, dass die KI voller Selbstbewusstsein eine 
Antwort präsentiert, die sich bei näherer Betrachtung als grober Unfug herausstellt. 
Wenigstens darf man das Programm dann beschimpfen, ohne dass Kollege KI sich 
beleidigt zurückzieht. Oder lieber nicht? Immerhin kommt mit Generative Engine 
Optimisation (GEO) die nächste Aufgabe auf uns zu: Die KI soll unsere Unternehmen 
und Organisationen bei ihren Antworten mit erwähnen. 

Daran wird deutlich: Künstliche Intelligenz wird die Kommunikation der Zukunft 
weiter verändern und bestimmen. Was die Programme heute noch nicht können, 
wird morgen vermutlich schon eine etablierte Anwendung sein. Haben wir vor ein 
oder zwei Jahren noch skeptisch die Köpfe geschüttelt, wenn KI-Bilder Menschen mit 
sechs Fingern präsentierten und fühlten uns der Technik überlegen? Anfängerfehler 
und – zumindest gefühlt – eine Ewigkeit her… 

Und deshalb stellt sich die Sinnfrage immer dringender: Wozu braucht es den 
Menschen künftig noch in der professionellen Kommunikation? Individuelle Texte 
taugen besonders gut für GEO. Damit wird PR momentan wieder wichtiger. Und in 
Zukunft? Sind wir Impulsgeber für die KI, Endkontrolleur, Alleinunterhalter mit KI-
Support oder doch noch Teamworker – alles ist denkbar. Setzen wir darauf, dass 
Menschen auch im KI-Zeitalter immer noch am liebsten mit anderen Menschen 
kommunizieren; virtuell oder noch besser live und in Farbe.  

Das war zumindest unser Vorhaben in den vergangenen beiden Jahren, und deshalb 
hat sich die Landesgruppe Hessen / Rheinland-Pfalz / Saarland (H/RP/S) so oft 
getroffen, wie nie zuvor. Wir haben Großbaustellen und Rechenzentren besichtigt, 
waren zu Gast im Supermarkt und der Bundesbank, haben Fußball genossen und 
abstrakte Kunst. Und wir haben auch viel über KI geredet und gelernt. Denn am 
meisten Spaß macht es immer wieder, die Erlebnisse mit vielen anderen 
Kommunikatorinnen und Kommunikatoren im direkten Austausch zu teilen. 

Wir hoffen, auch in den beiden vergangenen Jahren mit unseren Veranstaltungen 
euren Geschmack getroffen zu haben und laden euch ein, all dies auf den folgenden 
Seiten noch einmal Revue passieren zu lassen. 

Euer Sprecherteam der Landesgruppe Hessen / Rheinland-Pfalz / Saarland  

PS: Und war die Versuchung auch groß, ist dieser Text doch gänzlich ohne Hilfe der 
KI entstanden.          
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Rückblick auf zwei spannende Jahre 
Online oder in Präsenz? Die Mischung machts! Insgesamt hat die Landesgruppe 5 Online-
Veranstaltungen und 19 Treffen vor Ort organisiert. Viel Spaß beim Lesen! 

 

Zu Gast bei der Leica Camera AG 

Ikonische Fotos und High-Tech 

Was haben die Zeppelin-Katastrophe 
von Lakehurst, Che Guevara und 
James Dean gemeinsam? Ihre 
ikonischen Fotos wurden mit einer 
Leica Kamera aufgenommen. Welchen 
Einfluss Fotografien auf unsere 
Wahrnehmung der Geschichte haben 
und welche Rolle das Wetzlarer 
Traditionsunternehmen dabei spielt, 
erlebte die Landesgruppe H/RP/S bei 
einem Besuch der Leica Welt in 
Wetzlar im August 2024. Rund 
30 Teilnehmende staunten über 
Fotoexponate, Einblicke in die 
Produktion und die besondere 
Architektur. Im Rahmen des 
Sommerfests fand auch die 
Mitgliederversammlung der 
Landesgruppe statt, bei der das 
Vorstandsteam für die kommenden 
zwei Jahre gewählt wurde. 
Mehr erfahren. 

 
Das frisch gewählte Sprecherteam, August 2024  

 
Von Wetzlar in die Welt: Vortrag von Leica  

Kommunikationschef Johannes Winter 

Führung durch die Leica Welt… 

 
…mit beeindruckenden Blickachsen  

https://www.bdkom.de/blog/artikel/bdkom-meets-leica/
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Umgang mit Hate Speech 

„Wir müssen das Licht füttern, 
nicht den Schatten“ 

Bei der digitalen BdKom-Denkfabrik 
„Hate Speech – das Gift der 
Gesellschaft“ diskutierten mehr als 
80 Teilnehmende mit der Journalistin 
und Autorin Gilda Sahebi über 
Hassrede im Netz und deren 
Auswirkungen auf Gesellschaft, 
Medien und Kommunikation. Im 
Mittelpunkt standen die Mechanismen 
von Hate Speech, die Verantwortung 
von Plattformen und Medien sowie 
der konstruktive Umgang mit 
Anfeindungen. Die Veranstaltung 
machte deutlich, wie wichtig Dialog, 
Medienkompetenz und eine klare 
Haltung für einen respektvollen 
gesellschaftlichen Diskurs sind. Mehr 
erfahren. 

 

 

 

 

Reputationsmanagement  

Reputation schützen mit Recht und 
Verstand 

Bei der virtuellen BdKom-Denkfabrik 
„Reputationsmanagement in Zeiten 
von Social Media“ diskutierten rund 
60 Teilnehmende mit der Presse- und 
Medienrechtsexpertin Dr. Diana Grün, 
Partnerin der Kanzlei Schalast, über 
den Schutz von Reputation im 
digitalen Raum. Im Fokus standen 
rechtliche Grundlagen, Risiken durch 
Shitstorms, Fake News und negative 
Bewertungen sowie konkrete 
Handlungsoptionen für 
Kommunikationsverantwortliche. 
Neben präventiven Maßnahmen wie 
Monitoring und klaren Strukturen 
wurden auch juristische Schritte im 
Krisenfall erläutert. Dabei wurde 
deutlich, wie eng Kommunikation und 
Recht im Reputationsmanagement 
verzahnt sind. Mehr erfahren. 

 

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-hate-speech-das-gift-der-gesellschaft-denkfabrik-mit-gilda-sahebi/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-hate-speech-das-gift-der-gesellschaft-denkfabrik-mit-gilda-sahebi/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-reputationsmanagement-in-zeiten-von-social-media-denkfabrik-zu-rechtsgrundlagen/
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Ein neues Kunstmuseum von internationaler 
Bedeutung: das Museum Reinhard Ernst 
 

 
Kathrin Grün gab Einblicke in die 
Kommunikationsarbeit 
 

 
Modern, formschön und außergewöhnlich 
 

 
Kunst und Gebäude ergeben eine Einheit 
 

 

Museum Reinhard Ernst 

„Dann eröffnen Sie doch Ihr eigenes 
Museum“ 

Bei einem Besuch des BdKom im 
Museum Reinhard Ernst (mre) in 
Wiesbaden erhielten die Mitglieder 
der Landesgruppe H/RP/S im 
Dezember 2024 Einblicke in 
Architektur, Sammlung und 
Kommunikationsarbeit des noch 
jungen Museums. Im Mittelpunkt 
stand die private Sammlung 
abstrakter Kunst des Stifters Reinhard 
Ernst sowie die besondere 
Verbindung von Architektur und 
Ausstellungsdesign. 
Kommunikationschefin Kathrin Grün 
berichtete, wie sie die Bauphase und 
die Eröffnung kommunikativ begleitet 
hat und erzählte, warum es 
Kunstinteressierte aus aller Welt nach 
Wiesbaden zieht. Mehr erfahren. 

 

  

https://www.bdkom.de/blog/artikel/dann-eroeffnen-sie-doch-ihr-eigenes-museum-bdkom-zu-gast-im-museum-reinhard-ernst/
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Neujahrsempfang bei der KfW Stiftung 

Revolution oder keine Revolution –  
das ist hier die Frage 
Zum Jahresauftakt 2025 besuchte die 
Landesgruppe H/RP/S die KfW 
Stiftung und die Ausstellung 
„Revolución sin la Revolución“ des 
kubanischen Künstlers Hamlet 
Lavastida in Frankfurt. Im Mittelpunkt 
standen Fragen zu Propaganda, 
Meinungsfreiheit und 
Narrativkontrolle in autoritären 
Systemen. Beim anschließenden 
Neujahrsempfang diskutierten die 
Teilnehmenden zudem über 
gesellschaftliche Verantwortung in 
der Kommunikation sowie aktuelle 
Herausforderungen durch 
Desinformation und soziale Medien. 
Mehr erfahren. 

 
Zu bestaunen: Werke des Kubaners Hamlet Lavastida  
 

 
Der Künstler kreiert beeindruckende Scherenschnitte 
kubanischer Propagandasymbole 
 

 
Wie arbeitet die KfW-Stiftung? Dr. Michael Helbig 
und Louisa Serwuschok gaben spannende Einblicke 
 

 
Im Anschluss: Zeit für Austausch 

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-besuch-kfw-stiftung-und-neujahrsempfang-15-januar-2025/
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Investigativer Journalismus 

Offene Worte statt Grabenkämpfe – 
Investigativer Journalismus trifft 
Kommunikation 

Wie arbeitet und denkt man im 
Investigativjournalismus? Welche 
Spielregeln gelten jenseits der 
Deadline – und wie entsteht eine 
Story, die hängen bleibt? Diese Fragen 
standen im Fokus eines digitalen 
Lunch-Webinars, das von den 
Landesgruppen H/RP/S und Bayern 
gemeinsam organisiert wurde. Mit 
Joana Lehner und Louis Westendarp 
waren zwei profilierte 
Investigativjournalist:innen von 
Business Insider Deutschland zu Gast, 
die eindrucksvoll Einblick in ihre 
Arbeitsweise, ihren Recherchealltag 
und die Zusammenarbeit mit 
Pressestellen gaben. Mehr erfahren. 

 

 

 

 

BdKom meets Börsen-Zeitung 

Ein Blick hinter die Kulissen eines 
Finanz-Leitmediums 

Bei einem Besuch der neuen 
Räumlichkeiten der Börsen-Zeitung 
diskutierten rund 40 Mitglieder der 
BdKom-Fachgruppe Wirtschafts- und 
Finanzkommunikation sowie der 
Landesgruppe H/RP/S mit 
Chefredakteur Sebastian Schmid, der 
stellvertretenden Chefredakteurin 
Heidi Rohde, Brüssel-Korrespondent 
Detlef Fechtner und Verlagsleiter Lutz 
Knappmann über die Transformation 
des Finanzjournalismus. Im Fokus 
standen neue digitale Formate, der 
Ausbau von Podcasts, Newslettern 
und Konferenzen sowie das 
Zusammenspiel von Print und Online. 
Die Börsen-Zeitung berichtete von 
ihrem Change-Prozess, mit mehr 
Fokus auf den Ausbau von 
Netzwerken, mehr Round-Table-
Formaten und einem Schwerpunkt auf 
Online-Kommunikation.  

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-offene-worte-statt-grabenkaempfe-investigativer-journalismus-trifft-kommunikation/
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Besuch beim Rewe-Center Egelsbach 

„Ein Supermarkt ist die Mitte der 
Gesellschaft“ 
Kommunikation vor Ort: Beim Besuch 
des REWE-Centers in Egelsbach 
erhielten Mitglieder der Landesgruppe 
H/RP/S spannende Einblicke in die Welt 
des Lebensmittelhandels und der 
regionalen Kommunikation. 
Marktleiterin Dunja Storck und 
Kommunikationsverantwortliche Anja 
Loewe erläuterten, wie Kundenerlebnis, 
Unternehmenskultur und regionale 
Kommunikation zusammenspielen. Im 
Fokus standen außerdem Krisen- und, 
Standortkommunikation sowie die Rolle 
des Supermarkts als gesellschaftlicher 
Treffpunkt. Mehr erfahren. 

 
Für zahlreiche kulinarische Highlights war gesorgt 
 

 

 Spannende Führung durch den umsatzstärksten REWE-
Markt Deutschlands 
 

 
Wie funktioniert regionale Standortkommunikation?  

 
Rund 20 BdKom-Mitglieder waren in Egelsbach dabei 

 
Ob Kommunikation zur REWE-App, soziale Aktionen 
oder TV-Dreh – Standortkommunikation ist vielfältig 

 
Ein rundum gelungener Abend mit einzigartigen 
Einblicken, guten Gesprächen und leckerem Sushi  

  

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-besuch-rewe-center-egelsbach/
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Besuch einer Großbaustelle 

Einmal über den Fluss – in eine neue 
Arbeitswelt  
Beim Besuch der Großbaustelle des 
Industrieventilherstellers Samson 
erhielten die Mitglieder der 
Landesgruppe H/RP/S Einblicke in 
eines der größten 
Transformationsprojekte der Region: 
den Umzug des Frankfurter 
Traditionsunternehmens nach 
Offenbach unter dem Namen 
„MainChange Samson“. 
Gesamtprojektleiter Sven Donner 
erläuterte Dimensionen und Zielbild des 
neuen Werks mit optimierten 
Produktionsabläufen, eigener 
Energieversorgung und moderner 
Infrastruktur. Kommunikationsleiterin 
Alia Begisheva stellte die umfassende 
interne und externe Change-
Kommunikation vor – von 
Baustellenführungen über einen 
wöchentlichen Newsletter bis hin zu 
digitalen Formaten wie Webcams und 
Microsite.  

 

 

  

 

 

BdKom meets kommoguntia e.V  

Erfahrung trifft Neugier: Speed-
Networking in Mainz 

Ob der 10. Juni 2025 der Beginn 
spannender beruflicher Liebes-
geschichten war? Vielleicht! Denn an 
dem Abend nahmen mehr als ein 
Dutzend BdKom-Mitglieder an einem 
kurzweiligen Speed-Networking-Format 
namens „Erfahrung trifft Neugier“ teil. 
Und der Name war Programm: Die 
Kommunikationsprofis trafen in den 
Räumlichkeiten der Universität Mainz 
auf Mitglieder des PR-Studierenden-
vereins kommoguntia e.V. Im 
Mittelpunkt des Events stand der 
Austausch zwischen den erfahrenen 
BdKom-Kolleginnen und Kollegen und 
den jungen Kommunikationstalenten. 
Dank eines spannenden Impuls-
vortrags von Tobias Scherer über 
Kommunikation und Forschung in einer 
Welt von KI und TikTok konnten alle 
Teilnehmenden aktuelle Impulse aus 
der Forschung für sich mitnehmen. 
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KI-Chatbots heute und morgen 

Googeln war gestern: Wie Chatbots das 
Internet umkrempeln 
Bei der BdKom-Denkfabrik „Googeln 
war gestern – Wie Chatbots das Internet 
umkrempeln“ diskutierten die 
Teilnehmenden mit Innovationsstratege 
Stefan Grill über den tiefgreifenden 
Wandel der Internetsuche durch KI-
Chatbots. Im Fokus stand die 
Entwicklung von klassischen 
Suchmaschinen hin zu 
Antwortsystemen, die Inhalte direkt 
generieren, statt Links auszugeben. 
Dabei wurden Chancen und Risiken für 
Sichtbarkeit von Websites, 
Informationshoheit und Kommuni-
kationsstrategien beleuchtet. 
Besonders betont wurde die Bedeutung 
eigener KI-gestützter Anwendungen, 
etwa Chatbots auf Unternehmens-
websites, um Nutzende künftig besser 
zu erreichen und zu binden. 
Mehr erfahren.  

 

Gesundheitskommunikation 

„Wir haben kein Sommerloch“: zu 
Gast bei der Universitätsmedizin  
Ganz anders als „Schwarzwald-Klinik“ 
„Grey’s Anatomy“ und Co.: Beim 
Besuch der Universitätsmedizin Mainz 
konnten 20 Mitglieder der 
Landesgruppe hinter die Kulissen des 
einzigen Supramaximalversorgers in 
Rheinland-Pfalz schauen. Im 
Mittelpunkt standen die Organisation 
des OP-Managements sowie die enge 
Abstimmung zwischen medizinischen 
Abläufen und Kommunikation. Auch 
die Kommunikationsabteilung gab 
spannende Einblicke in ihre Arbeit 
zwischen Social Media, interner 
Kommunikation und Employer 
Branding und zeigte, wie sie komplexe 
Inhalte verständlich aufbereitet und 
Vertrauen bei unterschiedlichen 
Zielgruppen schafft. Beim 
anschließenden Austausch wurde 
deutlich, wie wichtig klare 
Kommunikation im hochdynamischen 
Klinikalltag ist. Mehr erfahren. 

  

  

 
 

 

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-googeln-war-gestern-wie-chatbots-das-internet-umkrempeln/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-wir-haben-kein-sommerloch-zu-gast-bei-der-universitaetsmedizin-mainz/
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Kommunikation über Rechenzentren 

Wo sich Daten zum Austausch treffen 

Beim Besuch des Frankfurter Equinix-
Campus konnten wir einen 
eindrucksvollen Blick hinter die 
Kulissen der digitalen Infrastruktur 
werfen. In einem von zahlreichen 
Rechenzentren im Rhein-Main-Gebiet 
zeigte Equinix, wo dort Datenströme 
aus unterschiedlichsten Branchen 
zusammenlaufen – vom Finanzhandel 
bis zur Industrie – und in 
hochsicheren, energieeffizienten 
Systemen verarbeitet werden. Auch 
die Kommunikation des Unter-
nehmens selbst stand im Fokus: Wie 
erklärt man etwas, das wir im Alltag 
nicht sehen, aber permanent nutzen? 
Die Gastgeber zeigten, wie sie genau 
das mit Storytelling, Nachhaltigkeits-
themen und neuen digitalen 
Formaten lösen. Sie machen so aus 
einer eher abstrakten Infrastruktur 
ein verständliches, relevantes 
Zukunftsthema. 
Mehr erfahren. 

 

Hightech-Kommunikation 

Schmelzen bei 1700 Grad - Einblicke 
in die Welt des Spezialglases 

Wie kommuniziert ein global 
führendes Unternehmen für 
Spezialgläser? Die BdKom-
Landesgruppe H/RP/S konnte genau 
das beim Besuch der SCHOTT AG in 
Mainz herausfinden. Ein besonderes 
Highlight: die Führung durch die 
Produktion. Dort wird Glas bei rund 
1.700 Grad Celsius für verschiedenste 
Anwendungen hergestellt, zum 
Beispiel für Ceran-Kochfelder oder 
pharmazeutische Gläser. Im Anschluss 
ging es um die Kommunikation mit KI: 
David Willmes, Head of Media 
Distribution and Campaigning, zeigte, 
wie SCHOTT Künstliche Intelligenz 
bereits heute einsetzt – etwa für 
Content-Produktion, interne Prozesse 
oder experimentelle Formate wie 
Avatare und KI-gestützte Tools. Mehr 
erfahren.

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-besuch-der-bdkom-landesgruppe-hessen-rheinland-pfalz-saarland-bei-equinix-in-frankfurt-am-main-24-september-2025/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-besuch-schott-mainz/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-besuch-schott-mainz/
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„Alle wollen, dass es fliegt“ 
Hinter den Kulissen von Terminal 3 
Drei neue Flugsteige, eine Kapazität 
von bis zu 19 Millionen Passagieren 
pro Jahr und eine Fläche wie 25 
Deutsche Bank Parks – das Terminal 
3 am Flughafen Frankfurt zählt zu 
den größten Infrastrukturprojekten 
Europas. Kurz vor der Eröffnung 
durfte die Landesgruppe einen 
exklusiven Blick hinter die Kulissen 
werfen und erfuhr mehr über die 
Kommunikation eines solchen 
Großprojekts. Iris Becker und 
Andreas Mehring erzählten, wie 
Fraport über Jahre hinweg 
Spannung, Transparenz und 
Begeisterung rund um Terminal 3 
aufbaut und verrieten, warum „alle 
wollen, dass es fliegt“. Mehr 
erfahren. 

Herzlich willkommen: Andreas Mehring und Iris 
Becker begrüßten die BdKom-Landesgruppe 

 
Nach einer kurzen Einführung zur Fraport AG… Ein Gruppenfoto vorm Fraport-Logo war Pflicht 

…durfte das Terminal 3 bestaunt werden. Eine außergewöhnliche Architektur inspiriert von 
Naturmotiven soll Ruhe vermitteln 

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-alle-wollen-dass-es-fliegt/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-alle-wollen-dass-es-fliegt/
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Kommunikation der Bundeswehr 

Komplexe Bundeswehr- und NATO-
Kommunikation mit Weihnachtsfeier 

Zum Jahresabschluss 2025 war die 
BdKom-Landesgruppe H/RP/S zu Gast 
beim Landeskommando Hessen der 
Bundeswehr und erhielt Einblicke in 
die Kommunikationsarbeit von 
Bundeswehr und NATO. 
Fregattenkapitän René Dingeldein 
erläuterte die Rolle des 
Landeskommandos als Schnittstelle 
zwischen Militär, Politik und 
Gesellschaft. Anschließend zeigte 
Oberstleutnant Kevin Nieberg, wie 
strategische Kommunikation in einem 
internationalen Bündnis mit 32 
Nationen funktioniert. Im Anschluss 
ließ die Landesgruppe den Abend bei 
ihrer ersten gemeinsamen 
Weihnachtsfeier in festlicher 
Atmosphäre ausklingen – ein toller 
Abschluss unseres BdKom-Jahres! 
Mehr erfahren 

 

BdKom-Neujahrsauftakt bei der DFL 

Fußball-Kommunikation zwischen 
Haltung, Emotionen und Vermarktung 

Der Neujahrsauftakt 2026 der 
Landesgruppe ließ Fußballherzen 
höherschlagen: Wir waren zu Gast bei 
der Deutschen Fußball Liga (DFL) in 
Frankfurt und haben uns dem Thema 
Sportkommunikation gewidmet. Im 
Mittelpunkt des Abends stand die 
Frage, wie die DFL zwischen 
emotionaler Fanbindung, 
gesellschaftlicher Verantwortung und 
kommerziellen Interessen 
kommuniziert. Unter anderem haben 
wir über folgende Fragen diskutiert: 
Wie geht Haltungskommunikation im 
Profifußball? Wo verlaufen die 
Grenzen zwischen authentischer 
Kommunikation und Vermarktung? 
Kurzum: ein spannender Abend, der 
mit einem Gruppenfoto vor der 
Meisterschale der Bundesliga seinen 
gebührenden Abschluss fand. 
Mehr erfahren   

 

 

  

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-komplexe-bundeswehr-und-nato-kommunikation/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/kommunikation-zwischen-haltung-emotionen-und-vermarktung/
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Krisenkommunikation 

Wenn der Ernstfall eintritt – 
Kommunikation in der Cyberkrise 
Ob Datendiebstahl, Hacker-Angriff, 
Phishing-Attacke: Cybersicherheit ist 
längst kein reines IT-Thema mehr. Im 
Ernstfall stehen Organisationen auch 
kommunikativ unter hohem Druck: Wie 
Kommunikation unter diesen 
Bedingungen gelingen kann, hat 
Isabelle Ewald in einer virtuellen 
Denkfabrik erläutert. Sie beschrieb eine 
Cyberkrise als Dreiklang: Unsicherheit 
akzeptieren, Orientierung geben und 
dann den Kurs halten. Wichtig sei es, 
sich bereits vor der Krise ein gutes 
Netzwerk im Unternehmen aufzubauen, 
Kommunikationspläne speziell für 
Cyberkrisen zu entwickeln, 
Krisennarrative vorzubereiten und 
gezielte Krisensimulationen 
durchzuführen. Mehr erfahren.  

 

BdKom & Frankfurter Presseclub 

Glaubwürdige Fotografie im KI-
Zeitalter  
Authentische Fotografie wird zum 
Gegenpol zu KI-generierten Fakes und 
Desinformationen. Das Vertrauen in 
Medien und visuelle Inhalte gerät 
zunehmend unter Druck. Zu diesem 
Thema hat die BdKom-Landesgruppe 
gemeinsam mit dem Frankfurter 
Presseclub (FPC) eine 
Diskussionsveranstaltung angeboten. 
In seiner Keynote stellte Dr. Ronny 
Fritsche, Vorstand für Operations und 
Technologie der Leica Camera AG, die 
Content-Credentials-Technologie vor, 
die Metadaten fälschungssicher in 
Bildern verankert. Bei der 
anschließenden Podiumsdiskussion 
waren sich Dr. Fritsche, Prof. Christian 
Schemer von der Universität Mainz 
und Michael Gotschalk von der dpa 
einig, dass Medienkompetenz 
zukünftig eine Schlüsselkompetenz im 
Umgang mit KI-Bildern darstellt. 
Mehr erfahren. 

 

C
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https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-bdkom-denkfabrik/
https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-veranstaltung-mit-frankfurter-presseclub/
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Zu Gast bei der Deutschen Bundesbank 

Was ist Geld? Lasst uns reden… 
Wie sieht moderne Geldpolitik aus? Und 
wie kommuniziert die Bundesbank 
diese? Genau darum drehte sich die 
Veranstaltung im EuroPavillon der 
Deutschen Bundesbank. Astrid Lipfert 
erzählte, wie die deutschen 
Währungshüter komplexe Themen wie 
Geld, Inflation oder den digitalen Euro 
verständlich, dialogorientiert und 
erlebbar vermitteln – etwa durch neue 
Formate, Veranstaltungen und direkte 
Ansprache verschiedener, insbesondere 
junger, Zielgruppen. Die Veranstaltung 
zeigte eindrucksvoll, wie sich 
Notenbankkommunikation vom reinen 
Fachthema hin zu einem offenen 
gesellschaftlichen Dialog entwickelt und 
damit Vertrauen und Verständnis stärkt. 
Mehr erfahren.  

 

BdKom meets kommoguntia e.V 

Speed-Networking in Mainz 
Studierende aus dem Fachbereich 
Kommunikation kennenlernen, in 
entspannter Atmosphäre netzwerken 
und das eigene Wissen weitergeben: 
Das waren die Ziele des alljährlichen 
Speed-Networking-Formats zwischen 
dem PR-Studierendenverein 
kommoguntia e.V. aus Mainz und der 
Landesgruppe. Eingeleitet wurde die 
Veranstaltung durch einen 
Impulsvortrag zum Thema 
„Haltungskommunikation in politisch 
aufgewühlten Zeiten“ von Tobias 
Scherer (wissenschaftlicher 
Mitarbeiter). Im Anschluss war viel Zeit 
für Austausch bei leckerem 
Fingerfood.  

  
 

https://www.bdkom.de/blog/artikel/nachbericht-was-ist-geld-lasst-uns-reden/
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BdKom meets ESA 

Dem Weltall so nah  
Im verflixten siebten Jahr war es endlich 
soweit: Gemeinsam mit der Fachgruppe 
Politik und Öffentliche Verwaltung 
besuchte die Landesgruppe H/RP/S das 
Europäische Satellitenkontrollzentrum 
ESOC der ESA in Darmstadt. Die 
Teilnehmenden erhielten spannende 
Einblicke in die Steuerung von 
Raumfahrtmissionen, den Schutz 
kritischer Infrastruktur und die 
Bedeutung von Satelliten für unseren 
Alltag. Ebenso im Fokus: die 
Kommunikationsarbeit der ESA, die 
komplexe Raumfahrtthemen für Politik, 
Medien und Öffentlichkeit verständlich 
und erlebbar macht. Deutlich wurde, 
wie wichtig Raumfahrt auch für die 
europäische Souveränität ist – und wie 
viel davon von Darmstadt aus gesteuert 
wird. 

 

 
Beeindruckend: die Ariane-Trägerrakete 

 
Spannende Einblicke in die Kommunikation der ESA 
von Bernhard von Weyhe 

 
Einmal lächeln: Ein Erinnerungsfoto im Kontrollraum 
der ESA durfte selbstverständlich nicht fehlen  

 
Satellitenstarts sind kommunikative Highlights: 
emotional, hochspannend und mit internationaler 
Medienpräsenz 

 
Ein rundum gelungener Nachmittag mit Einblicken 
hinter die Kulissen der europäischen Raumfahrt  
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Neues Format: Young Professionals Get-togethers 
Austausch und Vernetzung unter Gleichaltrigen – ein Angebot 
für junge Kommunikationsfachleute der Landesgruppe 
 

 
Gute Stimmung beim Austausch in Frankfurt 
Unsere Young Professionals 
Beauftragte Jennifer Stein hat dafür 
gesorgt, dass sich junge 
Kommunikatorinnen und 
Kommunikatoren der Landesgruppe 
besser vernetzen können. Hierfür hat 
sie das Format „Young Professionals 
Get-together“ ins Leben gerufen.  

Der Auftakt fand im November 2025 in 
Mainz statt und war ein voller Erfolg! 
In gemütlicher Atmosphäre konnte 
sich die „Next Gen“ über Themen 
austauschen, die sie aktuell bewegen. 
Im Februar 2026 folgte das zweite 
Treffen, dieses Mal in Frankfurt. Bei 
Apfelwein und hessischen 
Spezialitäten ging es um KI, die 
Abgrenzung zwischen Marketing und 
Kommunikation und die Frage, in 
welchem Umfeld Kommunikation am 
meisten Wirkung entfaltet. Und das 
nächste Get-together? Das ist bereits 
in Planung und wird hoffentlich 
genauso gut angenommen wie die 
ersten beiden Veranstaltungen! 
 
 

Stammtisch Finanzkommunikation 
Regelmäßiges Networking in Frankfurt für Kommunikations-
profis aus dem Finanzbereich  
 

 
Vertrauensvoller Austausch seit 18 Jahren 
Der Frankfurter Stammtisch für 
Unternehmens- und Finanz-
kommunikation steht seit über 18 
Jahren für einen kontinuierlichen, 
vertrauensvollen Austausch für 
Kommunikationsprofis: Er bringt 

Menschen zusammen, die 
Kommunikation im Spannungsfeld 
von Kapitalmarkt, Regulierung und 
öffentlicher Wahrnehmung gestalten. 
Initiiert von Heike Schwerdtfeger 
(ehemals F.A.Z.-Fachverlag/wir-
Magazin, Investmentbank-Boutique 
DC Advisory Partners) und Gertrud 
Hack (vormals JPMorgan und 
Deutsche Börse) hat sich das Format 
als verlässliche Größe in der 
regionalen Kommunikations-
landschaft etabliert. In 
quartalsweisen Runden entsteht 
Raum für ehrliche Einblicke, 
belastbare Netzwerke und fachliche 
Impulse im Rhein-Main-Gebiet, die 
über das Treffen hinauswirken.
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Mitglieder werben Mitglieder  
Warum wir auch in diesem Jahr die Landesgruppen-Challenge 
gewinnen wollen 
 

 
Eine BdKom-Mitgliedschaft lohnt sich 

Ein Grund zum Feiern: 2025 haben wir die 
Landesgruppen-Challenge im BdKom 
gewonnen! Unsere Landesgruppe hatte 
das stärkste Mitgliederwachstum und 
verdiente sich damit 1.000 Euro 
Extrabudget, was uns allen 2026 bei 
Veranstaltungen zugutekommt – zum 
Beispiel fürs Catering oder einen 
professionellen Fotografen. 

Auf ein Neues! Wir wollen den Titel dieses 
Jahr selbstverständlich verteidigen. Dafür 
brauchen wir euch: Erzählt euren 
Kolleginnen und Kollegen vom BdKom – 
eine persönliche Empfehlung wirkt 
oftmals besser als jede Werbekampagne.  

Wie werde ich Mitglied? 

Die Anmeldung ist bequem online 
möglich. Der reguläre BdKom-
Mitgliedsbeitrag beträgt 165 Euro pro Jahr 
inkl. des Magazins KOM.  

 

 

Was spricht für eine Mitgliedschaft?  

Diese 5 Gründe helfen Ihnen, Kolleginnen 
und Kollegen zu werben: 

1. Belastbares Netzwerk:  
BdKom-Mitglieder sind Teil eines starken, 
vielfältigen und aktiven Netzwerks von 
4.000 Kommunikationsprofis aller 
Branchen.  

2. Tolle Fortbildungsmöglichkeiten: 
Mitglieder profitieren von einem breiten 
kostenlosen Fortbildungsangebot: mehr 
als 150 kostenlose Best Cases, 
Fachgespräche, Redaktionsbesuche und 
Get-togethers im Jahr – von Mitgliedern 
für Mitglieder.  

3. Stets auf dem Laufenden:  
Das Magazin KOM und der 14-tägige 
Newsletter BdKom/News sind in der 
Mitgliedschaft inbegriffen.  

4. Viele attraktive Vergünstigungen:  
BdKom-Mitglieder erhalten Tickets zum 
Kommunikationskongress, zur KI-X und 
weiteren Veranstaltungen der DEPAK und 
Quadriga University zu rabattieren 
Preisen sowie weitere Benefits wie 
vergünstigte Abonnement-Preise.  

5. Engagement für die eigene Profession: 
BdKom-Mitglieder setzen sich für 
Qualität, Stärke und Attraktivität unserer 
Profession ein.  

  

Herzlichen Dank für eure Unterstützung!  

 

Bundesverband der Kommunikatoren e.V. (BdKom), Werderscher Markt 13 • 10117 Berlin 
Tel. +49 (0) 30/84 85 94 00 • info@bdkom.de • https://bdkom.de  

https://www.bdkom.de/mitgliedschaft/mitglied-werden/
https://www.bdkom.de/mitgliedschaft/mitglied-werden/
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